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'aventure 4L Trophy

1. Le projet

ans le cadre du master Communication et Générations
de [I'Université Bordeaux Montaigne la gestion

d’'un projet universitaire a visée professionnelle est

MASTER -..ntt inscrite au programme. Cette formation généraliste
s Mo L i en communication dispose d'une spécialisation en
Communication & Générations direction des publics permettant d‘appréhender
de maniére spécifique le public junior, le public

senior et les problématiques autour du lien intergénérationnel. Deux étudiants de Master 2
(Célia Olivie, Léo Pirkelbauer) ont choisi de construire un projet universitaire autour d'un des raids

étudiant les plus connus de France : le Raid 4L TROPHY™.

Outre le défi sportif, ce raid est un projet humanitaire en direction des enfants marocains (aspect
générationnel) qui se réalise au volant d’'une 4L, voiture emblématique et transgénérationnelle
(adulée par petits et grands). Cette expérience inédite est une véritable vitrine pour notre formation
universitaire et les valeurs qu'elle nous enseigne. Ce projet améne un aspect concret et professionnel
indéniable, en lien avec notre spécialité : la communication envers les publics juniors et séniors.
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2. Leraid

PLUS GRAND RAID SPORTIF ETUDIANT D’ EUROPE

epuis maintenant 19 ans, le

Raid 4L TROPHY™, permet
a des étudiants agés de 18 a 28
ans de participer a une aventure hors norme. Le but est de traverser I'Espagne et le désert marocain
jusqu’a Marrakech au volant d'une voiture emblématique : |a Renault 4L. Il s'agit d’'un raid sportif
ou l'orientation prime sur la vitesse, avec comme premier défi le franchissement de la ligne d'arrivée.
6000 km d'endurance, d'imprévus et d’entraide, maitres-mots de ces 10 jours d’aventure humaine et
sportive extraordinaire.

ET SECOND EVENEMENT ETUDIANT FRANCAIS

e Raid 4L Trophy se veut également un acte de solidarité et de générosité envers la population

locale. En partenariat avec I'association Enfants du désert, qui a pour vocation de faciliter 'accés a
I'¢ducation aux enfants marocains, tous les participants acheminent sur place des aides matérielles,
scolaires et sportives substantielles. Chaque équipage doit ainsi apporter au minimum deux cartables
(remplis de fournitures scolaires), deux sacs de sport (contenant du matériel sportif) et un cheque de
20€ pour financer la construction d'infrastructures scolaires.
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le Raid 4L TROPHY™ c’est :

- Des objectifs humanitaires :

80 tonnes de fournitures scolaires

et sportives, la construction d’écoles,

la mise en place d’actions écologiques...
chaque année, vo.
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- Un événement de grande ampleur :
plus de 1 400 équipages,
2 800 étudiants issus de 1 400 écoles,
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Informations complémentaires — http://www.4ltrophy.com
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'association Générations 4L

L’association Générations 4L a été créée
par les étudiants de la promotion 2014 du
master Communication et Générations de
I'ISIC (Institut des Sciences de I'Information et
de la Communication) au sein de I'Université
Bordeaux Montaigne. L'association a été reprise
par la promotion 2015 et aujourd’hui par celle
de 2016. Elle se pérennise car ce raid représente
une organisation et investissement des plus
enrichissants pour notre apprentissage en
communication.

our commencer, I'association participera a I'édition 2016 du Raid 4L TROPHY™, qui aura lieu du

18 février au 28 février prochain. Son ambition est de mener une action solidaire, d'acquérir
une expérience concréte en gestion de projet - de la création a la réalisation - et de développer
des compétences en matiére de sponsoring, de communication (print, web, relations presse) et de
gestion événementielle.

1. Notre engagement

Participer a une aventure humaine et humanitaire hors du commun, nous dépasser, mettre en
application et éprouver nos acquis, assouvir notre désir de voyage, de rencontres, de découvertes,
et démontrer que deux étudiants peuvent relever un tel défi, voici toutes les raisons qui nous
motivent a participer au 19éme Raid 4L Trophy.

Pour ce projet, nous sommes soutenus financiérement par I'Université Bordeaux Montaigne. Nous
sommes également accompagnés de toute I'équipe pédagogique du Master Communication et
Générations de I'lSIC (Institut de I'Information et de la Communication) et de 6 autres étudiants de
notre promotion, fédérés en 4 poles (stratégie digitale, communication visuelle, événementiel et
relation publiques)

AMBITION RIRE
OUVERTURE D’ESPRIT

SOLIDARITE

RESPECT rrout

~ REALISATION
COMPLICITE RENCONTRES
DURETE
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2. Léquipe
L'équipe du projet 4L Trophy/Master Communication et Générations 2015-2016 compte 8 membres :

2 Chefs de projet, motivés et enthousiastes

Célia OLIVIE, 21 ans, originaire de Pessac (33)
Présidente de 'association Générations 4L
chef de projet et aventuriéere

Léo PIRKELBAUER, 24 ans, originaire de Lyon (69)
Vice-Président de I'association Générations 4L
chef de projet et aventurier

...Cet équipage ne serait rien sans une véritable équipe de communicants spécialistes dans leur
domaine de prédilection pour nous soutenir dans notre projet.

P6le communication, créatif, original et méthodique

3 chargés événementiels
1 chargé relations presse
1 community manager

1 graphiste

Rejoignez-nous dans cette belle aventure !
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Nous soutenir

1. Pourquoi nous aider ?

Le Raid 4L TROPHY™ véhicule une image dynamique d'aventure, de dépassement de soi et de
solidarité active au travers d'un événement étudiant a fort potentiel médiatique.

Visibilité sur les routes : la 4L alliée de votre communication
Réservez un espace publicitaire sur notre véhicule et renforcez votre image grace a une
communication innovante. Votre entreprise nous accompagnera ainsi sur la totalité de notre
- v parcours. De I'Aquitaine au Maroc, en passant
par I'Espagne. Un moyen original d'accroitre
votre visibilité nationale et internationale. Pour
vous remercier de votre engagement, nous vous
proposons de faire apparaitre sur notre site Internet
votre logo, I'URL de votre site web et de votre page
Facebook ou encore un (QR code renvoyant vers vos
réseaux.)

Visibilité numérique accrue
our partager cette expérience hors du commun et permettre a tous ceux qui nous soutiennent
de suivre I'avancée de ce projet, nous avons décidé d'étre hyper-connectés ! Site web, Facebook,
Youtube, Twitter, utilisez nos outils de communication pour asseoir votre image, accroitre votre
notoriété, renforcer votre visibilité auprés des jeunes et attirer de nouveaux clients. Présence de
votre logo, lien vers votre site Internet et/ou vos réseaux sociaux, espace dédié a nos sponsors...
nous vous offrons une multiplicité d'opportunités au service de votre communication.

Visibilité aupres du public étudiant

N ous organiserons d'ici septembre 2015 de nombreux événements (concerts, open-p'tit dej,
vidéos humoristiques...) sur le campus de Bordeaux afin de médiatiser notre aventure, collecter

des dons et valoriser nos sponsors (. En vous associant a notre aventure, ciblez et touchez aisément

un public difficile a capter : le public étudiant.

Visibilité aupres du grand public

N ous organiserons aussi en septembre 2015 de nombreux événements qui toucheront le grand
public avec des tranches de la population plus ciblées qui peuvent répondre a vos attentes

(séniors, enfants...). En effet nous allons organiser des manifestations variées (maisons de retraites,

brocante, bar...)
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EN RESUME, POURQUOI NOUS AIDER ?

- Associer votre entreprise a des valeurs
de partage, d’'aventure, d'entraide,

- Vous différencier de vos concurrents
grace a une communication innovante,

- Accroitre votre visibilité locale, nationale
et internationale,

- Profiter d'une forte médiatisation de
I'événement et de relais dans la presse
régionale et nationale,

- Cibler le public étudiant et véhiculer une
image positive de soutien aux projets
étudiants,

- Bénéficier d'une publicité originale entiérement réalisée par des spécialistes de la communication.
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2. Budget pour une équipe

- Pré-inscription

- Incription (hébergement
en demi-pension, traversée
en bateau aller-retour, assis-
tance technique, assistance
médicale, assistance rapa-
triement)

- Carte grise

- Assurance

- Association

- Controéle technique

- Dépenses diverses

MECANIQUE

- Achat de la voiture

- Restauration de la voiture
- Installations obligatoires
- Aménagement intérieur
- Peinture

RAID

- Matériel obligatoire
(fournitures sportives et
scolaires)

- Nourriture

- Essence

- Péages

- Dépenses diverses

COMMUNICATION

- Impression des outils de
communication

- Impression des goodies et
t-shirts

- Mise en place des
évenements

- Création du site internet

- Impression des stickets
pour la voiture

TOTAL

400 €
2650 €

70 €
250 €
50€
80€
500 €

2600 €
1000 €
500 €
150 €
350 €
600 €

1500 €
550 €

150 €
500 €

150 €
150 €

600 €

8700 €
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3. Comment nous soutenir ?

Au sein de ce projet, nous vous proposons 4 facons différentes de vous investir a nos cotés.

A) Optez pour une communication unique et innovante

La 4L est devenue un objet emblématique et est fortement appréciée de toutes les générations. De
ce fait, nous proposons de rendre visible votre marque tout au long de I'aventure, grace a I'achat de
différents espaces publicitaires sur la voiture, allant de 100 a 1000 euros

Schémas des possibles espaces promotionnels sur la voiture :

B) Participez a la préparation de notre course !

Nous vous proposons de contribuer concrétement au projet, en financant notre équipement d'outils
indispensables a ce raid : assurance, essence, contrdle technique du véhicule, matériel de bivouac,
sangles, caisse a outils, boussole, cartes routieres, extincteurs, trousse de secours, triangle de signa-
lisation, fusées de détresse... Ou de fournir des équipements scolaires et sportifs que nous sommes
dans l'obligation de recueillir pour les écoles marocaines et I'association Enfants du Désert.

C) Franchissons la ligne d'arrivée ensemble !

Aidez-nous a franchir la ligne d'arrivée en achetant quelques kilométres des 6 000 que compte la
course en participant sur notre plateforme collaborative : https://www.leetchi.com/c/association-
de-generations-4l

A la suite de votre soutien, nous nous engageons a :

- Circuler dans la Métropole de Bordeaux et dans le Sud-Ouest jusqu’a la course et méme apreés, afin
de mettre en valeur les sponsors sur la 4L.

- Présenter votre marque dans tous nos événements en amont de la course (soirées, interviews
avec les médias, représentations publiques et politiques, animations, vide grenier, vide dressing...),
pendant la course (interviews, reportages et photographies des médias — voir page 10 - et sur notre
carnet de voyage diffusé sur Facebook, Twitter et le site Internet) et apres la course (soirées de
partenariats, remerciements...) 9
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- Rendre visible votre structure sur tous nos supports de communication (flyers, affiches...) et sur nos
outils digitaux (projets : plus de 1000 likes sur la page Facebook et plus de 100 followers sur Twitter)
https://www.facebook.com/Generations4l?fref=ts

@Generations4L

D) Nos savoirs faire en communication adaptés a vos besoins

Grace a nos riches expériences et nos compétences acquises en communication, dans le digital et en
sociologie, nous sommes en mesure de répondre a des besoins et des projets tels que :

- Conception et/ou gestion d’un site internet

- Conseils et animation digitale

- Réalisation de supports en communication (flyer, affiches, emailing, carte de visite...)

- Conseils et expertises sur les publics (enfance, adolescence, seniors, et I'intergénérationnel)

- Mise en place d'animations sur le lieu d’activité autour du projet 2015-2016 Générations 4L Trophy
Nous vous proposons une nouvelle forme de partenariat singuliére, accessible financiérement,

tout en restant professionnelle, adaptée a vos besoins communicationnels et répondant a nos
compétences professionnelles.

10
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4, Les retombées

« Le bébé est devenu colosse, sans doute
'un des plus grands rallyes raids au
monde... et en plus c'est le moins cher et
de loin » Le Figaro

Vous associer a un tel événement, cest
I'assurance de participer a un des défis
humanitaires les plus médiatisés ! Les
chiffres parlent d'eux-mémes ! Chaque
année, le 4L Trophy atteint des records de
médiatisation.

TV : prés de 70 reportages TV, 7h40 d'images sur de nombreuses chaines comme : TF1, M6, France

Télévision, BFM TV, ID Voyage, Escale, MCE, TV5 Monde, Motors TV, etc.
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Radio : 40 spots radio, 94 émissions, prés de 3h d’antenne : France Bleu, France info, FG, RTL, Virgin,
NRJ, etc.
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Presse écrite : 2000 articles de presse dans des journaux locaux et nationaux comme Nice matin,
DNA, Sud Ouest, Dépéches AFP, Equipe MAG, le Monde, etc.

nicematin IDINA SUDQUEST EEX) “%9%%E e Dionde

Presse web : 700 articles parus sur des sites étudiants (Studyrama, MCE,...), des sites
sportifs (Autonews, Sport.fr, Leblogauto.fr,...) ou des journaux d’informations (Le Parisien.fr,
Les Echos.fr, Libération.fr, Lexpress.fr, Challenges.fr, etc.)

Studyrama € sport.fr -

Réussir son avenir Le biog auto

LesEchos.fr [LEXPRESS RGN )l ge i

AVECTOUS NOS REMERCIEMENTS

Pour tous renseignements supplémentaires
www.generations4l.fr
generations4l@gmail.com 11
https://www.facebook.com/Generations4l



